
Nós cultivamos idéias frescas 
todos os dias - em nossa mente - 
ideías equilibradas que fornecem o 
combustível essencial que sua empresa 
precisa para estar sempre à frente. 
Isto é “Mmmmm” pura criatividade.

brand drive business
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nesta edição 
descubra como 
uma raiz africana 
pode influenciar 
os negócios no 
mundo inteiro.
Rooibos
RedEspresso
Ipsei | Coca-Cola
“Inspiriences”
Nescafé | ShortBlack
Approach Á la carte
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Rooibos
O Rooibos é oriundo da região de Cederberg, em Western Cape, na 

África do Sul.

 

Benefícios para a Saúde
- Propriedades anti-espasmódicas.

- Efeitos benéficos em alterações de pele como eczema e acne.

- Os anti-oxidantes reduzem os efeitos dos radicais livres. 

- Promove uma pele saudável.

- Alivia a insónia, as cólicas no estômago e  a obstipação.

10x mais antioxidante 
do que o chá verde.
 
Propriedades
O chá Rooibos é um chá medicinal que não contém cafeína, com 

baixo teor em taninos,  rico em anti-oxidantes. Puro e natural, não 

contém aditivos, conservantes ou corantes.  Possui um sabor doce 

muito agradável e várias propriedades terapêuticas.
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Um chá posicionado como alternativa de consumo 

ao café e com cinco vezes mais benefícios que o 

chá verde. Esta é a promessa do Red Espresso. 

Lançamento audacioso que pretende inaugurar 

uma nova categoria de bebidas, o chá espresso 

“world’s first tea espresso” e promete criar uma 

marca forte e revolucionária.

RED ESPRESSO
THE CAFÉ REVOLUTION
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Coca-Cola, a gigante de refrigerantes, lança na 

Alemanha, Holanda e Reino Unido o seu novo 

fruto de bebidas não-carbonadas. Criado para 

adultos ativos com mais de 30 anos, é uma bebida 

reforçada com vitaminas e antioxidantes naturais. 

A bebida, que é uma mistura de uva, vitaminas, 

chás e ervas extrato vegetal, a Coca-Cola diz que 

Ipsei não contém cafeína e sem corantes artificiais, 

conservantes ou adoçantes.

ipsei
non-carbonated fruit drink
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Na próxima 
edição descubra 
como grandes 
marcas estão 
proporcionando 
experiências 
únicas através 
desta tendência. 

“insperiences”
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INSPERIENCES represent consumers’ desire to
bring top-level experiences into their domestic 
domain.”

Nescafé ShortBlack 

Consumidores procuram cafés de maior qualidade em casa. 
Para resolver esta questão, a Nestlé decidiu lançar vários novos NESCAFÉ premium, um dos produtos 

introduzidos no mercado foi o Nescafé Short Black. A concepção sensorial recorre a jovens sofisticados 

e apaixonados por café. Imagem, naming e design, evocam o produto da perfeição - uma experiência 

exclusiva e pessoal no mundo do café espresso.

“INSPERIENCES”
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